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Menci, l&eauwup |
#CounPoestal

Envoyes des. cartas mwna::m'm#&m@um | 1 0 4 6 0 |
©w e B

S.f“xuw;?f une -Yn‘:‘

. “. o
\l : ‘I
commence una’r.‘ﬁihta;z '
3

_ #@8our Postill

e d A
00 wm n

Objectif : intéresser les 18-25 ans au combat de |'association
+ de 5 millions de vues sur Instagram, Twitter & Facebook

PARTENAIRES

® ®




(ELITE MODELS )

Objectif : Shooting photo de
mannequins

Concept : a Key Largo avec le
Directeur de I'agence de Miami
Paolo Buonfanté




CGENIUS WATCHE@

Objectif : diriger la communication et
marketing de cette marque de montres

suisses —_—
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Concept : événementiel, influence, direction
. . e
artistique
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C ILE KOEUR >

Objectif : Notoriété
pour cette ile privée en
Bretagne.

conceptl _  SEURNEe
campagne Affichage &
presse d’influence
Instagram et TV.

Reportage sur L'Agence s i,
. TMC | TFI+
(Netflix)

KPI de la difusion média :

- + 4 millions de spectateurs %
- +1000 000 vues e



CFRM (Fondation pour la Recherche Médicale))

Objectif : Campagne de
LANCEMENT mémorable et
surprenante pour annoncer les 70
ans de la FRM.

Concept : lancement du
challenge #Challenge/0FRM : le
public est invité a partage tout
I'été le chiffre 70.

KPI de la difusion vidéo :

- + 3 millions internautes
touchés

- Diffusé sur : WEBEDIA, PUREBREAK, wricieez v #GHALLENGE70FR '

SIRC) YO

» .4

ALLOCINE, JEUXVIDEO.COM, MGG, JEU
ACTU.



(CLUB MED)

Objectif : Evenementiel premium
pour une clientéle internationale ClU b Med *
-

Services : Animation musicale | /
(DJ/Musiciens) et production ' - =Y
photo dans le monde entier
depuis 2014: Bali, Cancun,
Chamonix, Gregolimano, Maroc
etc.

Exemple: production d'un clip
n Gré vec | lient.



CPIPER HEIDSIEK)

Obijectif : Lancement du compte Facebook et
Instagram

Concept : production de photos et vidéos
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, BLACKBERRY Z10
IPHONE 5

'\ NOKIA LUMIA 920
QUEL EST LE MEILLEUR?

(LORDZ MAGAZINE ) f

Objectif : Lancement d’'un
magazine premium masculin sur
iPad

WALKING DEAD

LES COULISSES
DU SUCCES

MOL
UNGA '
djl') SUR

DEVANT
\6CENE

VOYAGES

FAITESUN -
ROADTRIP avec

"NECANON 5D

Concept : Interviews de célébrités
(Walking Dead actors, Brad
Christian Audigier etc.)

f‘ :

KPI :

- Numéro 1sur iPad dans la
section magazine




Les influenceurs
automobiles.

Bosch Auto ¢
BOSCH 139 K followers Suivre  Q Rechercher

Objectif : Création de la page Facebook 7
Concept : des rubriques hebdomadaires telle%f"
#LundiQuizz ﬁ

De 0 a +139K Followers



(KRYS)

Objectif : Lancement de la

marque You Do sur Instagram et HAMesYeux
Facebook

Concept : Shooting photo de
mannequins, création de posts d

viralité, lancement d’'une trend # ” te::‘e';ag:’g;’;;': selfi
KPI :
- + 4 millions internautes Lynx>(opnoue _ ‘
z YyOUDO -
touchés E
- Taux d'engagement LES SOLAIRES
supérieur a 10% bq AU PRIExg




(Tv78)

Objectif : Lancement d'une

émission musicale

Concept : 78 Tours : une
émission mensuelle pilotée
et animée par Marc Fanelli-
Isla. Chaque mois, une

Mohamed Debbouze

Producteur

personnalité musicale des
Yvelines est invitée.

KPI :

- + 100K téléspectateurs



(ANIMALIS )

Objectif : Notoriété & Ventes

Concept : Lancement d'un
vilog sur le quotidien d'un
chien : d noél, en vacances
etc.

Lancement d'une trend
#DansSesYeux : les maitres
sont invités & partager ce
qu’ils lisent dans le regard
de leur petit compagnon.

KPI : + 2 millions de vues

Augmentation de 10% des
ventes online

-SHOP

VOTRE WEB ANIMALERIE A PETITS PRIX




(CHRONOPOST)

Objectif : Créer le compte
Instagram officiel de la marque.

Concept : développement d'un
filtre bleu sur les photos [ tour du
monde des colis les premiers
mois (un mois - un pays)

+ de 100K vues des posts

chronopost
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